
Donne e advertising

Miti e contraddizioni nell'immagine femminile 
proposta dalla pubblicità italiana.

Paola Costanza Papakristo



La pubblicità crea un immaginario…
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Da forma al desiderio…
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Rafforza modelli di comportamento già in atto…
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Ma la pubblicità vive nel mondo dei media

pubblicità

media

ambiente sociale e culturale
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2008 Parlamento Europeo:
la pubblicità che presenta messaggi discriminatori e/o 
degradanti, basati sul genere e gli stereotipi di genere, 

rappresenta un ostacolo per una 
società moderna e paritaria.

Risoluzione del Parlamento europeo del 3 settembre 2008 sull'impatto del marketing e della pubblicità sulla parità tra donne e uomini
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World Economic Forum: 
The Global Gender Gap Index 2012 misura la disparità di genere 

in 135 paesi

Politica, economia, educazione, salute
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World Economic Forum: 
The Global Gender Gap Index 2013
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World Economic Forum: 
The Global Gender Gap Index 2014
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Immagine femminile nella tradizione iconica occidentale
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Donne come destinatarie dei prodotti

1908
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Donne come elemento decorativo

1895
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Donne come traghettatrici dei consumi verso la 
modernità

1941
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Sin dalle origini…

Annuncio stampa Pillole Pink, 1914
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Passando 
per gli anni Trenta

Annuncio stampa Odorono,  1936
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Attraverso gli anni 
Quaranta
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Boccasile, Manifesto Servizi Ausiliari, 1944Boccasile, Non tradite mio figlio, 1942
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Gli anni Cinquanta

Annuncio stampa Omo, 1954
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Gli anni Sessanta

Annuncio stampa Triumph, 1969
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Gli anni Settanta

D
o

n
n

e e ad
vertisin

g



Gli anni Ottanta

Annuncio stampa Yves Saint Laurent, 1988 
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Gli anni Novanta
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E oggi?
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Ritroviamo immagini stereotipate…

La donna in carriera

La donna mamma/moglie

La donna seduttrice/vendicatrice

La donna sportiva

La bad girl

La donna mortificata
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Perché usare gli stereotipi in pubblicità?

• riduzione della complessità e semplificazione della realtà

• attraverso gli stereotipi il messaggio è più comprensibile 

• il prodotto viene collegato ai bisogni e alle realtà quotidiane dei fruitori

• si mettono in evidenza i valori che il brand vuole trasmettere

• l’utilizzo dello stereotipo è legato ad un modello ideale verso il quale si tende
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Da dove vengono gli stereotipi?

• Dalle esperienze personali con membri di gruppi discriminati

• Da forme di apprendimento sociale
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Il Genere è un concetto appreso

• Il processo di acquisizione dell’identità di genere inizia 

dalla nascita e continua lungo il corso della vita di donne 

e uomini.

• A questo processo contribuiscono tutte le agenzie di 

socializzazione (famiglia, scuola, gruppo pari, mezzi di 

comunicazione, esperienze lavorative…)

• La polarizzazione di genere è alimentata dalla 

riproduzione di stereotipi e luoghi comuni.
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La seduttrice 
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La donna mamma/moglie

Manifesto 4 Salti in padella Findus, 2011 
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Il caso limite: le pubblicità sessiste
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Non solo aziende…

Università di Bologna, 2009
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Istigazione alla violenza?
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Come difendersi?

IAP: Istituto di Autodisciplina Pubblicitaria

www.iap.it

Art. 10 Codice di Autodisciplina pubblicitaria

La pubblicità non deve offendere le convinzioni morali, civili e religiose 
dei cittadini. La pubblicità deve rispettare la dignità della persona umana 

in tutte le sue forme ed espressioniD
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http://www.iap.it/


Il limite

L’Istituto ha il potere di agire solo nei confronti dei soggetti che aderiscono direttamente 
o indirettamente al sistema di Autodisciplina Pubblicitaria, e che effettuano pubblicità 

per il tramite dei mezzi che hanno accettato il Codice di Autodisciplina della 
Comunicazione Commerciale. 
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Come difendersi?

D
o

n
n

e e ad
vertisin

g



Altri referenti

L’ Autorità Garante della Concorrenza e del Mercato 
(www.agcm.it) potrebbe intervenire sulla base del D.Lgs 6/9/05 n. 

206, e successive modifiche del Codice del Consumo. 

I consumatori hanno diritto ad una adeguata 
informazione e ad una corretta pubblicitàD
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Un problema non solo italiano…

http://www.missrepresentation.org/#
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YOU CAN'T BE WHAT YOU CAN'T SEE

http://www.missrepresentation.org/


È possibile uscire da stereotipi e ipersemplificazioni?

Sì, offrendo altri modelli e ruoli  
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Un corpo femminile reale…
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Un corpo femminile immaginato…  
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A tutte le età…
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Donne che lavorano…
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Donne che innovano…
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Un modo diverso di raccontare…
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Alitalia,
campagna dedicata 
al target cinese per 
la promozione della 
nuova rotta Roma-
Pechino no stop

La multietnicità…
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Campagna ADCI, 2013

La parola ai creativi…
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Campagna ADCI, 2013
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…MODIFICARE LA PERCEZIONE 
ATTRAVERSO IL CAMBIAMENTO 

DELLA RAPPRESENTAZIONE… 
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Getty Images…uno dei più importanti archivi fotografici del 
mondo

LeanIn.org…associazione no profit per l’affermazione femminile

«Donne» è la parola più cercata nell’archivio Getty

Creare insieme un archivio di immagini per offrire una rappresentazione più 
autentica del mondo delle donne 

Jessica Bennet collaboratrice dell’associazione: «Non puoi essere ciò che non 
puoi vedere, e se le donne e le ragazze non vedono immagini di donne forti e di 
donne leader, non possono aspirare a diventarlo».

http://www.gettyimages.it/Creative/Frontdoor/leanin
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